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1. ANTECEDENTES: 

 

Este Plan de Comunicación se elabora en respuesta a las exigencias del artículo 115 del 

REGLAMENTO (UE) N 1303/2013 DEL PARLAMENTO EUROPEO Y DEL CONSEJO de 17 de 

diciembre de 2013, en el que se recogen las medidas de información y publicidad necesarias 

para dar una mayor notoriedad y transparencia a la actuación comunitaria; también para 

determinar las responsabilidades y funciones que han de desempeñar las diferentes partes 

implicadas en la gestión del PDR. 

 

Además, las entidades locales y las asociaciones de carácter representativo que formen parte 

del Grupo de Acción Local facilitarán la inserción en sus tablones de anuncios y publicaciones, 

de cuanta información sea necesaria para dar a conocer a los potenciales beneficiarios finales 

los objetivos de la iniciativa. 

 

En todo caso, tanto el GAL como los titulares de los proyectos de inversión subvencionados, 

darán  adecuada publicidad del carácter público de la financiación objeto de subvención, 

teniendo en cuenta lo establecido en el apartado 3 del artículo 17 de la Ley 6/2011, de 23 de 

marzo, así como conforme a las consideraciones de información y publicidad previstas en el 

artículo 13 y Anexo 3 del Reglamento de Ejecución (UE) n.º 808/2014 de la Comisión, de 17 de 

julio de 2014, por el que se establecen disposiciones de aplicación del Reglamento (UE) n.º 

1305/2013 del Parlamento Europeo y del Consejo, relativo a la ayuda al desarrollo rural a 

través del Fondo Europeo Agrícola de Desarrollo Rural (FEADER). 

 

Asimismo, se deberán adoptar las medidas de identificación, información y publicidad regula- 

das en el artículo 3 del Decreto 50/2001, de 3 de abril, sobre medidas adicionales de gestión de 

inversiones financiadas con ayudas de la Junta de Extremadura, así como las orientaciones de 

información y publicidad para los órganos gestores del PDR FEADER 2014-2020 en materia de 

contratación administrativa y regímenes de ayuda dictada por la Secretaría General de 

Presupuestos y Financiación. 

 

2. CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN: 

 

 El GAL pone en marcha de forma regular, un plan de comunicación e información, con la 

colaboración de todas las entidades de la comarca, de cara a informar con todo detalle a la 

población sobre el programa de desarrollo, líneas de ayuda y los aspectos más relevantes del 

Programa, incluido el propio Procedimiento de Gestión. 

 

Adicionalmente, el equipo técnico de forma permanente dinamizará reuniones sectoriales, 

acudiendo también a las que las instituciones y fuerzas económicas y sociales, por su parte, le 

demanden. 

3. PUBLICACIÓN DE CONVOCATORIAS: 
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Para cada una de las acciones previstas en el programa comarcal, no desarrolladas directamente 

por el GAL, se publican convocatorias públicas que podrán ser periódicas o abiertas. Con carácter 

previo a su publicación, las convocatorias deben ser aprobadas previamente por el órgano de 

decisión del GAL y contar con la autorización de la Secretaría General de Desarrollo Rural. El 

contenido de las convocatorias será acorde a lo establecido en la regulación de este sistema de 

ayudas y tendrá en cuenta la normativa comunitaria, nacional, autonómica y local que les 

afecten, especialmente lo contemplado en el art.27 y 28 y en el Anexo I del DECRETO 

184/2016, de 22 de noviembre, por el que se regula el sistema de ayudas bajo la metodología 

LEADER).  

 

En todo caso, las ayudas se otorgarán en régimen de concurrencia competitiva, y respetarán 

los principios de actuación de colaboración, objetividad, imparcialidad, eficacia, eficiencia, 

transparencia, publicidad y libre concurrencia, establecidos en la cláusula cuarta del Convenio 

suscrito para la aplicación del enfoque LEADER del Programa de Desarrollo Rural 2014 – 

2020. 

 

Con el fin de que los ciudadanos del Valle (todos ellos potenciales beneficiarios) conozcan las 

condiciones y requisitos que han de cumplir para acogerse a las ayudas. Las convocatorias se 

enviarán a todos los ayuntamientos, cooperativas agrarias y entidades de carácter social, para que 

les den la máxima publicidad a las mismas. 

 

La convocatoria será sometida al correspondiente cauce de publicidad que garantice la 

accesibilidad y transparencia por parte de los colectivos interesados en el acceso a las mismas, de 

conformidad con lo determinado en la convocatoria de ayudas.    En  este  sentido,  conforme  a  lo  

establecido  en  el artículo  20.8  a)  de  la  Ley  38/2003,  de  17  de  noviembre,  General  de 

Subvenciones, es obligada la publicidad de la convocatoria a través de la Base de   Datos   

Nacional   de   Subvenciones,   a   cuyo   efecto   deberá   tramitarse oportunamente la 

convocatoria ante la misma y posteriormente publicar en el Diario  Oficial  de  Extremadura  al  

mismo  tiempo  además  de  la  orden  de convocatoria,  el  preceptivo  extracto  en  la  forma  que  

se  determina  en  el mencionado artículo. 

 

El equipo técnico, en paralelo, desarrollará un trabajo de captación de proyectos y promotores, 

impulsando los que se consideran más claves para alcanzar las metas estratégicas definidas 

en el programa de desarrollo. Si alguna de las propuestas realizadas por parte de los posibles 

promotores, no se adecuara de antemano a las medidas y objetivos del programa de 

desarrollo, se realizará un plan de seguimiento y maduración de la idea con estos promotores. 

 

El Grupo de Acción Local actuará como principal promotor de algunos proyectos no productivos 

de carácter genérico, y más concretamente, entre otras, en actividades de formación, de  
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promoción, de estudios, innovación y de cooperación, estas acciones influirán directamente en 

la estrategia de desarrollo y en la difusión del programa comarcal. En este sentido, el GAL 

seguirá el proceso de contratación conforme a lo establecido en el procedimiento de 

contratación de la entidad, acorde a lo establecido en el Real Decreto legislativo 3/2011, de 14 

de noviembre, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de Contratos del Sector 

Público. 

 

4. PUBLICIDAD: 

 

El Grupo cuenta con el presente Manual de publicidad que recoge y define las obligaciones en 

cuanto a publicidad y que se concretan en lo establecido en el artículo único del DECRETO  

58/2018,  de  15  de  mayo,  por  el  que  se  modifica  el  art. 22 del Decreto 184/2016, de 22 

de noviembre, por el que se regula el sistema de ayudas bajo la metodología LEADER y el 

procedimiento de gestión, para el periodo de programación de Desarrollo Rural 2014-2020, 

siendo de aplicación tanto para expedientes cuyo titulares son los agentes económicos, 

organismos o empresas públicas o privadas distintos del propio GAL, así como aquellos en los 

que el titular sea el GAL 

 

1.El Grupo de Acción Local deberá dar publicidad adecuada a la aplicación del Enfoque Leader 

a la población de la zona, así como las normas para la concesión de ayudas contempladas en 

las bases reguladoras, o las que en desarrollo o complemento del mismo establezca.  

Cualquier norma interna del Grupo de Acción Local relacionado con las bases reguladoras 

requerirá la aprobación previa de la Comunidad Autónoma.  

 

2.Las entidades locales y las asociaciones de carácter representativo que formen parte del 

Grupo de Acción Local facilitarán la inserción en sus tablones de anuncios y publicaciones, de 

cuanta información sea necesaria para dar a conocer a los potenciales beneficiarios /as los 

objetivos de la iniciativa.  

 

3.Se  debe  dar  adecuada  publicidad  del  carácter  público  de  la  financiación objeto de 

subvención, teniendo en cuenta lo establecido en el apartado 3 del artículo 17 de la Ley 

6/2011, de 23 de marzo, así como conforme  las consideraciones  de  información  y  publicidad  

previstas  en  el  artículo  13  y Anexo 3 REGLAMENTO DE EJECUCIÓN (UE) Nº 808/2014 DE 

LA COMISIÓN de 17 de julio de 2014 por el que se establecen disposiciones de aplicación del 

Reglamento (UE) Nº 1305/2013 del Parlamento Europeo y del Consejo, relativo a la ayuda al 

desarrollo rural a través del Fondo Europeo Agrícola de Desarrollo Rural (FEADER).  Y lo 

desarrollado en la Estrategia de Información y Publicidad del PDR 2014-2020 de Extremadura.  

. 

 

4. En todas las actividades de información y comunicación que lleve a cabo, el beneficiario 

deberá reconocer el apoyo del FEADER a la operación mostrando: 



5 
 

-El emblema de la Unión. 

-Una referencia a la ayuda del FEADER. 

 

b) Durante la realización de una operación, el beneficiario informará al público de la ayuda 

obtenida del FEADER, de la siguiente manera: 

 

- Presentando en el sitio web del beneficiario para uso profesional, en caso de que exista tal 

sitio, una breve descripción de la operación cuando pueda establecerse un vínculo entre el 

objeto del sitio web y la ayuda prestada a la operación, en proporción al nivel de ayuda, con 

sus objetivos y resultados, y destacando la ayuda financiera de la Unión. 

 

- En  el  caso  de  operaciones  no  comprendidas  en  el  punto  siguiente  que  reciban  una 

ayuda  pública  total  superior  a  10.000  EUR,  y  en  función  de  la  operación  financiada, 

colocando al menos un panel con información acerca de la operación (de un tamaño mínimo 

A3), donde se destaque la ayuda financiera recibida de la Unión, en un lugar bien visible para 

el público, como la entrada de un edificio; cuando una operación en el marco de un PDR dé 

lugar a una inversión que reciba una ayuda pública total superior a 50.000 EUR, el destinatario 

final colocará una placa explicativa con información sobre el proyecto, en la que se destacará la 

ayuda financiera de la Unión; también se colocará una placa explicativa en las instalaciones de 

los Grupos de Acción Local financiados por Leader. 

 

- Colocando  en  un  lugar  bien  visible  para  el  público  un  cartel  temporal  de  tamaño 

significativo relativo a cada operación que consista en la financiación de obras de 

infraestructura o construcción que se beneficien de una ayuda pública total superior a 500.000 

EUR. 

 

El  beneficiario  colocará,  en  un  lugar  bien  visible  para  el  público,  un  cartel  o  placa 

permanente de tamaño significativo en el plazo de tres meses a partir de la conclusión de una 

operación que reúna las características siguientes: 

- La ayuda pública total a la operación supera los 500.000 EUR. 

- La operación consiste en la compra de un objeto físico, en la financiación de una 

infraestructura o en trabajos de construcción. 

Este cartel indicará el nombre y el principal objetivo de la operación y destacará la ayuda 

financiera aportada por la Unión. 

6) Los  carteles,  paneles,  placas  y  sitios  web  llevarán  una  descripción  del  proyecto  o  de  

la operación,  y  los  elementos  a  continuación  detallados.  Esta  información  ocupará  como 

mínimo el 25  % del cartel, placa o página web. 

7) Características técnicas de las actividades de información y publicidad. 

 

7.1 Logotipo y lema: Todas las actividades de información y publicidad incorporarán los 

siguientes elementos: 
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-  El  emblema  de  la  Unión,  junto  con  una  explicación  del  papel  de  la  Unión,  por 

medio de la declaración siguiente: «Fondo Europeo Agrícola de Desarrollo Rural: Europa 

invierte en las zonas rurales». 

- Para las actividades y medidas financiadas por Leader, el logotipo de Leader. 

 

7.2 Material de información y comunicación: 

Las  publicaciones  (tales  como  folletos,  prospectos  y  boletines)  y  los  paneles  que 

versen sobre medidas y actividades cofinanciadas por el FEADER indicarán claramente en 

la página de portada la participación de la Unión e incorporarán el emblema de esta en 

caso de que también se utilice algún emblema nacional o regional. Las publicaciones 

incluirán referencias al organismo responsable del contenido y a la autoridad de gestión 

encargada de la aplicación de la ayuda del FEADER y/o nacional correspondiente. 

En caso de que la información se ofrezca por medios electrónicos o como material 

audiovisual, se aplicará por analogía lo descrito en el párrafo anterior. 

Los sitios web relacionados con el FEADER deberán: 

- Mencionar la contribución del FEADER al menos en la página de portada. 

- Incluir un hiperenlace al sitio web de la Comisión dedicado al FEADER. 

 

Asimismo, se deberán adoptar las medidas de identificación, información y publicidad 

reguladas en el artículo 3 del Decreto 50/2001, de 3 de abril, sobre medidas adicionales de 

gestión de inversiones financiadas con ayudas de la Junta de Extremadura, el cual establece 

una serie de obligaciones específicas para la colocación de carteles, vallas  y  placas  a  cargo  

de  los  destinatarios  finales,  así  como  las  orientaciones  de información y publicidad para 

los órganos gestores del P.D.R. FEADER 2014-2020 en materia de contratación administrativa 

y regímenes de ayudas, dictadas por la Secretaría General de Presupuestos y Financiación”. 

 

Además, el Grupo publicará en su página web/blogs un enlace para facilitar el acceso de los 

potenciales beneficiarios/as a las convocatorias de ayudas. Se creará un enlace con la página 

web de la Dirección General de Financiación Autonómica y Fondos Europeos. Y en función de 

las necesidades, se estudiará las convocatorias de ayudas que, por las características de los 

proyectos, por el importe de los recursos movilizados o por el número de beneficiarios/as al que 

vayan dirigidas así lo justificase, dar publicidad en los medios de comunicación social: notas de 

prensa, cuñas publicitarias, etc. 

 

En los Pliegos de Prescripciones Técnicas y de Cláusulas Administrativas Particulares se 

hará referencia al Fondo, la tasa de cofinanciación aplicable, eje/ objetivo temático del PDR, en 

el que se encuadra la operación. 

 

En las publicaciones de licitación, adjudicación y de formalización de los contratos se 

hará referencia al Fondo, la tasa de cofinanciación aplicable, eje/ objetivo temático del PDR, en 

el que se encuadra la operación. En la parte de las obligaciones de los destinatarios/as finales, 
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debe recogerse explícitamente que éstos deberán facilitar en plazo y forma al Órgano gestor 

toda la información que les solicite, así como las obligaciones y compromisos que se adquieren 

en materia de información y publicidad, especialmente en relación con la identificación visual 

sobre el terreno de determinadas operaciones cofinanciadas. 

 

Además, el Grupo de Acción Local emprenderá todas aquellas acciones que faciliten el 

cumplimiento de los principios de publicidad, concurrencia y objetividad de conformidad con lo 

dispuesto en la normativa que hay al respecto. Así mismo velará por el cumplimiento, en 

aquellos aspectos que le afecte, de la Ley 38/2003 y la Ley 6/2011, de Subvenciones y Real 

Decreto legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprueba el texto refundido de la 

Ley de Contratos del Sector Público. 

 

En las publicaciones y notificaciones de concesión de ayudas debe figurar la referencia al 

Fondo, la tasa de cofinanciación aplicable prioridad de la inversión y eje del PDR, en el que se 

encuadra la operación.  En la parte de las obligaciones de los destinatarios/as finales, debe 

recogerse explícitamente que éstos deberán facilitar en plazo y forma al Órgano gestor toda la 

información que les solicite. Así como que la resolución supondrá para el destinatario/a final su 

aceptación a ser incluido en la lista de operaciones establecida reglamentariamente en formato 

hoja de cálculo y que podrá consultarse en el sitio web único de la Autoridad de Gestión, para 

lo que se utilizará el siguiente texto u otro de contenido similar:  

  

“La aceptación de la subvención, y por tanto de la financiación del [FONDO 

COFINANCIADOR], conllevará el consentimiento de las empresas para su inclusión en la lista 

de proyectos a publicar vía Internet, a que se refiere el artículo 115 apartado 2 del Reglamento 

(UE) nº 1303/2013 del Parlamento Europeo y del Consejo de 17 de diciembre de 2013”. 

 

En los Pliegos de Prescripciones Técnicas y de Cláusulas Administrativas Particulares 

se hará referencia al Fondo, la tasa de cofinanciación aplicable, prioridad de la inversión y eje/ 

objetivo temático del PDR, en el que se encuadra la operación.  Además, debe recogerse 

explícitamente que los contratistas deberán facilitar en plazo y forma al Órgano Gestor toda la 

información que les solicite, en aplicación de la normativa sobre información y comunicación, 

así como en cumplimiento de la Estrategia de Comunicación correspondiente. 

 

En los documentos de convenios de colaboración se hará mención expresa a la Unión 

Europea, incluyendo el emblema comunitario, referencia al fondo en cuestión y al lema, a la 

tasa de cofinanciación aplicable, prioridad de la inversión y eje/ objetivo temático y el programa 

correspondiente del PDR, en el que se encuadra la operación. Las cláusulas sobre 

responsabilidades, han de contener un párrafo en el que se explicite que la elegibilidad de las 

operaciones incluidas en el convenio debe atenerse a las normas de las subvenciones, así 

como a los criterios de selección de operaciones aprobados por el Comité de Seguimiento.   En 

la cláusula sobre obligaciones, debe recogerse explícitamente  que  los  destinatarios/as finales  
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tendrán  que  facilitar  en  plazo  y  forma  al Órgano Gestor toda la información que les solicite, 

en aplicación de la normativa comunitaria en materia de información  y  comunicación,  así  

como  en  cumplimiento  de  la  correspondiente, así  mismo,  deben  figurar  las  obligaciones  

y  compromisos  que  adquieren  los  destinatarios/as finales  de ayudas en materia de 

información y comunicación, especialmente en relación con la identificación visual sobre el 

terreno de las operaciones cofinanciadas. Por último, se debe incluir que la suscripción del 

convenio supone la aceptación por parte del organismo, institución, entidad, etc., con la que se 

convenía de ser incluida en la lista pública de operaciones, recogida reglamentariamente en 

formato hoja de cálculo y que será incluida en el sitio web único de la Política de Cohesión en 

España.  Finalmente, el convenio deberá publicarse en las páginas Web de los organismos 

firmantes. 

 

La publicidad de la información  relacionada  con  Fondos  Estructurales  y  de  Inversión  

Europeos,  no  se  dirige solamente  a  los beneficiarios/a  potenciales  de  las  

correspondientes intervenciones,  sino  también  a  la  población  en  general  afectada  por  las  

actuaciones desarrolladas, por lo que en las actuaciones publicitarias en materia de Fondos 

Estructurales y de Inversión Europeos  que se lleven a término se tendrá en cuenta que esta 

publicidad contenga:  Claridad de la información, es decir, del “mensaje” o “contenido” que se 

transmite, que debe ser de una gran concreción y concisión. Sencillez de la comunicación, 

apoyada en el uso de un lenguaje y elementos gráficos comprensibles para el conjunto de la 

ciudadanía, atendiendo, en su caso a las características particulares de los colectivos 

destinatarios. Originalidad y atractivo de los mensajes y de los medios, para captar la atención 

de los destinatarios específicos y la sociedad en su conjunto.  

 

En todos los materiales, herramientas e instrumentos de comunicación y difusión utilizados, se 

hará mención expresa a la Unión Europea, incluyendo el emblema comunitario, referencia al 

Fondo en cuestión, y al lema correspondiente, salvo en los artículos promocionales de pequeño 

tamaño en los que cabe la posibilidad de no incluir la referencia al Fondo ni al lema. 

 

Respecto los eventos y señalética, los organizadores de actividades  formativas  e  

informativas,  tales  como  conferencias, seminarios,  cursos,  ferias  y  exposiciones  

relacionadas  con  la  ejecución  de  actuaciones cofinanciadas por Fondos Estructurales y de 

Inversión Europeos (FEIE), colocarán un cartel en el  que  se  haga  constar  los  elementos  

referidos  en  el  apartado  5.3  del  presente  Manual (nombre de la operación y principal 

objetivo de la actividad apoyada por aquella, emblema de la Unión, junto con una referencia a 

la Unión, logo de la Junta de Extremadura y la referencia al Fondo o Fondos, junto con el lema 

correspondiente).  Además, se procurará colocar la bandera de la Unión Europea en la sala 

donde tengan lugar el evento, para dejar constancia de la participación comunitaria, junto con 

la de España y la Comunidad Autónoma de Extremadura. 
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Además, el Grupo de Acción Local emprenderá todas aquellas acciones que faciliten el 

cumplimiento de los principios de publicidad, concurrencia y objetividad de conformidad con lo 

dispuesto en la normativa que hay al respecto. Así mismo velará por el cumplimiento, en 

aquellos aspectos que le afecte, de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de 

Subvenciones, y de la Ley 30/2007, el REAL DECRETO LEGISLATIVO 3/2011, de 14 de 

noviembre, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de Contratos del Sector Público, 

así como la LEY 8/2011, de 23 de marzo, de Igualdad entre Mujeres y Hombres y contra la 

violencia de género en Extremadura. 

 

Finalmente, el beneficiario deberá conservar constancia gráfica del cumplimiento de los 

requisitos reglamentarios en materia de información y comunicación. Ello significa, en la 

práctica: Cumplimentar y conservar toda la información relativa al cumplimiento de los 

requisitos en materia de información y publicidad y disponer de toda la documentación e 

información gráfica que facilite el control acerca de la aplicación de todas las medidas en 

materia de información y publicidad que estuviese obligado a llevar a cabo. 

 

5. ANEXOS: 

 

Copia del artículo 115 del REGLAMENTO (UE) N 1303/2013 DEL PARLAMENTO EUROPEO 

Y DEL CONSEJO de 17 de diciembre de 2013, en sus normas de desarrollo, en el que se 

establecen las obligaciones respecto a la Información y comunicación de los Fondos 

Estructurales y de Inversión Europeos (EIE) en las actuaciones cofinanciadas.  

  

Copia del ANEXO III. INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN contempladas en el artículo 13. 

Punto 2. Responsabilidad de los destinatarios/as finales. REGLAMENTO DE EJECUCIÓN 

(UE) N o 808/2014 DE LA COMISIÓN de 17 de julio de 2014 por el que se establecen 

disposiciones de aplicación del Reglamento (UE) n o 1305/2013 del Parlamento Europeo y del 

Consejo, relativo a la ayuda al desarrollo rural a través del Fondo Europeo Agrícola de 

Desarrollo Rural (FEADER). 

 

Decreto 50/2001 sobre medidas adicionales de gestión de inversiones financiadas con ayudas 

de la Junta de Extremadura (DOE Nº 42, de 10 de abril de 2001). 

  

MANUAL DE IDENTIDAD GRÁFICA DE LOS FONDOS EUROPEOS en Extremadura 2014-

2020 

 

Estrategia de Información y Publicidad del Programa de Desarrollo Rural de Extremadura 

2014-2020 


